Язык бизнеса и политики

Программа курса лекций «Язык бизнеса и политики» составлена в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования, квалификация (степень) выпускника – бакалавр, форма обучения – очная.
Курс лекций «Язык бизнеса и политики» читается во втором семестре первого курсе. В связи с возросшим интересом к политической коммуникации представляется  необходимым рассмотреть наиболее актуальные проблемы, касающегося языка бизнеса и политики  с целью раскрытия  приемов манипулирования сознанием масс.
Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы – 72 часа. Из них: лекции – 32 часа, самостоятельная работа – 40 часов, включая выполнение домашних заданий и подготовку к зачету.
Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме рефератов; итоговый контроль в форме зачета.
Программа курса лекций «Язык бизнеса и политики» позволяет студентам не только усвоить установленный объем информации, но и развить у них научное творческое мышление, разработать критический подход к теоретическим положениям, сформировать готовность к принятию самостоятельных решений.

В результате освоения дисциплины студенты должны:
иметь представление:

· о специфике языка бизнеса и политики;

· об информационной войне – как явлении языка политики;
· о  политической метафорике; 

· о политическом сленге;

· о новые явления языковой культуры XX-XXI веков;

· о эвфемизации и дисфемизации;

· о специфике политического дискурса;

· о политических неологизмах; 

· о гендерных исследованиях в лингвистике; 

· о роли цвета в политике;
· о механизмах вербального и невербального воздействия;

знать:

· основные принципы построения политической речи; 

· специфику создания политической рекламы;

уметь: 

· применять на практике полученные знания;

· делать выводы из наблюдений над фактическим материалом;

демонстрировать способность и готовность к научному критическому и  творческому мышлению.

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ трудоемкости ПО ТЕМАМ И ВИДАМ РАБОТ

	Номера разделов и тем
	Наименование

разделов и тем
	Всего

часов
	Ауди-торные занятия (лекции) – в часах
	Самосто-ятельная работа – в часах

	Раздел I
	Проблема глобального языка в глобализирующуюся эпоху.
	38
	18
	20

	Тема 1
	Язык как барометр власти.
	6
	2
	4

	Тема 2
	Новые явления языковой культуры XX-XXI веков.
	4
	2
	2

	Тема 3
	Информационная война – как явление языка политики
	
	
	

	Тема 4
	Метафора как инструмент бизнеса и политики.
	4
	2
	2

	Тема 5
	Неологизмы в языке бизнеса и политики.
	4
	2
	2

	Тема 6
	Миф в бизнесе и политике.
	4
	2
	2

	Тема 7
	Политический сленг.
	4
	2
	2

	Тема 8
	Гендерный язык.
	4
	2
	2

	Тема 9
	Эвфемизация и дисфемизация в языке бизнеса и политики.
	4
	2
	2

	Раздел II
	Основы рекламы.
	14
	6
	8

	Тема 10
	Политическая и коммерческая реклама.

Психотехнологческие стратегии воздействия в рекламе.
	6
	2
	4

	Тема 11 
	Политический слоган: слоганы американских президентов. 
	4
	2
	2

	Тема 12
	Психология цвета в политической рекламе.
	4
	2
	2

	Раздел III
	Особенности политического дискурса.
	20
	8
	12

	Тема 13
	Анализ феномена «политический дискурс».
	6
	2
	4

	Тема 14
	Практические методы убеждения и теория аргументации.
	4
	2
	2

	Тема 15
	Пропаганда в политике. Технологии политической пропаганды и внушения..
	6
	2
	4

	Тема 16
	Невербальная коммуникация
	4
	2
	2

	          ИТОГО
	72
	32
	40


ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЗАЧЕТУ ПО КУРСУ ЛЕКЦИЙ

1. Проблема общепланетарного языка в современном мире.

2. Языковая толерантность как  языковая политика современности.

3. Эвфемизация, языковая толерантность, «новояз»: сходства и различия.

4. Роль метафоры в бизнесе и политики.

5. Политический сленг как отражение современных политических тенденций.

6. Особенности политического дискурса.

7. Особенности построения политических речей.

8. Роль неологизмов в бизнесе и политике: особенности создания и употребления.

9. Гендерные факторы в языке политики.

10. Информационная война как метод воздействие на сознание масс.

11. Стратегии воздействия в рекламе.

12. Роль цвета в политической рекламе.

13. Особенности развития политического слогана. 

14. Методы убеждения и теория аргументации.

15. Политическая пропаганда.

16. Особенности невербальной коммуникации.
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